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1. Projekthintergrund

9.3. Akzeptierte Frucht- und Gemiisekombinationen

Die Tellnehmer der Gruppenexploration bevorzugten auch hier die
traditionell in Deutschland erwirtschafteten Frucht- und Gemusesorten,
wobel beide Verwendertypen Kombinationen mit Rhabarber, Erdbeere,
Apfel sowie Tomate aufgeschlossen waren.

Der Markt der funktionalen Getrdnke zeichnet sich durch eine hohe
Innovationsdynamik aus. Einen wachsenden Tellmarkt stellen Frucht- und
GemuUsedrinks dar, deren funktionaler Nutzen u.a. darin besteht dem
Korper neben der Flussigkeitsaufnahme, notwendige Vitamine zuzufUhren.

6. Verkostung

2. Untersuchungsziel

Der bedarfsbezogenen  Marktabgrenzung mit funktionalen und
emotionalen Nutzenversprechungen potentieller Mitbewerber, folgte eine
Erhebung der Einstellungen, Erfahrungen, Beurtellungskriterien und ldeen
der Verwender von Frucht- und Gemusedrinks. Zudem sollte die
Akzeptanz von GemuUsedrinks sowle Innhovativer Kombinations-
maoglichkeiten von Frucht- und Gemusedrinks erfasst werden. Ein welteres
Ziel war die Bestimmung der Verwendermeinungen bezuglich der
Produktgestaltung. Dabel wurde das Hauptaugenmerk auf die Produkt-
und Verpackungseigenschaften gelegt.

3. Untersuchungsmethode

Zur Beantwortung der oben erlauterten Untersuchungsziele erfolgte eine
qualitative Datenerhebung mittels Gruppenexploration. Deswelteren wurde
eine sensorische Produktuberprafung folgender bereits im In- und Ausland

vorhandender Frucht- und Gemusedrinks durchgefthrt:
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Die Ernebung fand Im Beobachtungsraum des Sensoriklabors der
—achhochschule Nordhausen am 12.12.2006 statt. In der Zeit von 13:30

nis 16:.00 Uhr wurden die gelegentlichen Verwender Inquiriert. Die
Befragung der regelmal3igen Verwender erfolgte von 17:00 bis 19:00 Uhr.
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4. Projektschritte
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5. Auswertung der Gruppenexploration

Mit einer Stichprobe von neun gelegentlichen Verwendern sowie
sleben regelmaliigen Verwendern von Frucht- und GemuUsesaften
erfolgte die Auswertung der Gruppenexploration.

5.1. Praferierte Fruchitsafte

Beide Verwendertypen praferieren Orangen-, Apfel- und ACE-Saft. Die

Befragung ergab, dass die gelegentlichen Verwender nicht auf einen
pestimmten Fruchtsaft spezialisiert sind und deshalb experimentier-

freudiger sind.

b.2. Praferierte Gemiisesafte

In der Auswertung stellte sich heraus, dass die gelegentlichen
Verwender eher Standard-GemUsesafte praferieren, wie z. B. Karotten-
oder Tomatensaft. Wohingegen die regelmaliigen Verwender eher
empfanglich fur Gemusesaftkombinationen sind.

Sowohl bel den gelegentlichen als auch bel den regelmaligen
Verwendern existieren geteilte Meinungen zur Notwendigkelt einer
Kombination von Frucht- und GemuUsesaften. Die gelegentlichen
Verwender praferieren pure Gemusesafte, hingegen sind die
regelmaliigen Verwender Kombinationen gegenltber aufgeschlossener.
Rhabarber und Melone werden meist nicht als GemuUse anerkannt,
pDleten sich daher als geeignet In einer Kombination, die auch
Nichtverwender von GemuUsesaften ansprechen soll, an. Neben der
Nutzenkomponente Gesundheit/Belohnung sind auch andere Aspekie
wie Durst |[6schen® und Geschmack fur die Verwender von Bedeutung.
Gelegentliche Verwender kommen als Konsumenten nur In Frage,
wenn der Fruchtantell dominiert und Gemuse auf der Verpackung nicht
dargestellt wird. Regelmaliige Verwender wlnschen sich Gemuse und
dies darf auf der Verpackung transparent gemacht werden. Die
Preisbereitschaft beider Verwendertypen ist mit max. zwel €/| identisch.
Auffallig I1st, dass beide Verwendertypen an den Kklassisch In
Deutschland etablierten Frucht- und Gemusesorten festhalten.

8. Handlungsempfehlung

Um die gelegentlichen Verwender zu erreichen darf der Begriff
;Gemuse® nicht in der Namensgebung erscheinen. Der Gemusegeruch
darf nicht dominieren und es wird empfohlen den Fruchtsauregehalt
durch den Produktionsprozess gering zu halten. Eine visuelle und
olfaktorische Ausrichtung nach Rauch Bravo Melone Ananas und eine
gustatorische Anlehnung an granini Coctel de Frutas y Vegetales Ist
Erfolg versprechend. Will man die relevanten Zielgruppen erreichen
bieten sich hierzu Tetra Pak mit Drehverschluss fur den taglichen Bedartf
sowle elnen  one-shot® fOr zwischendurch mit der Bezeichnung
Mitamincocktall® an. Um auf die Bedurfnisse der Verwender vollstandig
einzugehen wird die Verpackung mit den spezifischen Vitaminen und
einer dezenten Visualisierung mit den entsprechenden Frucht- und
Gemusesorten gekennzeichnet.
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